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0. 자사의 신규 식물 재배기 제품은 스마트재배형 식물 재배기 시장에서 ‘영유아를 기르는 가구’와 ’40대 이상 다인가구‘를

타겟하여 1) 2size  2)앱과의 연동 및 재배 가능 식물 종류 확대 3) AI 를 통한 자동 환경 제어 기술 을 통해 3년 내에 MS 1위
를 달성할 수 있음

1. 국내 식물 재배기 시장의 전망은 밝으며, 소비자의 식물재배 트렌드와 관련 기술 개발 증가가 성장 드라이버임

2. 자사의 타겟 상품은 스마트 재배형 식물재배기며, 해당 시장에서 3년 내 MS 1위 달성 시 약 432.7억원의 매출이 예상됨

3. 주요 player는 LG 틔운과 교원 웰스팜이며, LG 틔운은 조경의 성격이 강하며 교원 웰스팜은 먹거리 재배의 성격이 강함

4. 자사의 타겟소비자는 홈파밍에 관심갖는 사람들 중 다량의 고품질 먹거리에 관심이 높은 영유아 가정 및 40대 이상의 다
인가구임

5. 자사가 해결해야 할 Pain Point는 제한적인 크기 옵션, 한정적인 식물 종류이며, 강화해야 할
Key Buying Factors는 식물재배의 편리성, 앱 연동 통한 리마인드 기능임

6. 자사는 소/대형 사이즈제공, 앱 연동 및 씨앗 카테고리의 확대, 최적화된 환경을 갖추는 AI 기술을 제공해야 함

7. 자사는 매출 증대를 위한 렌탈 서비스 협약과 타겟 소비자 공략을 위한 1)모델하우스 전시 2)맘카페 체험단 모집 마케팅
전략이 필요함
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1) 국내 시장 전망 및 성장 Driver1. 국내 식물 재배기 시장 현황

국내 식물 재배기 시장의 전망은 긍정적이며, 소비자의 식물 재배 트렌드와
관련 기술의 활발한 개발이 주 성장 동력임

식물 재배기 시장 현황

자사 타겟 시장 규모 예측

* 네이버 검색 데이터 활용: 홈가드닝 / 플랜테리어 / 반려식물에 대한 검색량 총합

** 조회기간: 2016.1.1.~2020.12.31

시장 규모
2020년 10월 기준, 600억원 수준

AI 기술 등이 접목된 형태→ 2019년 기준 100억원

소비자
관심 변화

2016

2,596

2017

4,096

2018

5,201

2019

6,021

2020

10,181

2021(E)

11,382

코로나 19 영향 반영한 연 평균 성장률 도출1

AI 기술 접목된 식물 재배기 시장 규모 예측2

CAGR

코로나 이전

32%

코로나 이후

37%

5개년 평균

34.4%

2019 시장 규모 향후 7년 CAGR 2026 시장 규모

100억원 34.4% 791.9억원

기술 개발

식물 재배기 시장의 확대 전망 →기업 참여 증가

기업의 가정용 식물 재배기 관련 특허 출원 활발

2020년 216건 출원. 2019년 대비 34.2% 급증

홈가드닝
트렌드

1. 코로나 19 이후 홈가드닝에 대한 관심 증가

‘집콕’ 문화, ‘코로나 블루’ 극복

➔반려식물에 대한 관심 증가, 플랜테리어 인기

2. 안전한 먹거리에 대한 수요 확산

아파트 베란다를 활용한 실내 텃밭 재배 증가

3. 국내 주거 문화의 특징

아파트 60.1% / 단독주택 23.8% / 다세대 14.9%

아파트: 베란다 이외의 가드닝 공간 부족

➔식물 재배기 구매에 대한 수요 증가

SSG 닷컴: 2020년 가드닝 카테고리 매출

→전년 대비 125% 증가
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2) 목표 시장 및 예상 매출액1. 국내 식물 재배기 시장 현황

다나와, 머니투데이

자사의 타겟 상품은 스마트 재배형 식물 재배기이며, 해당 시장에서
3년 내 MS 1위 달성 시 연간 약 432.7억원의 매출 확보가 가능함

진입 목표 시장

예상 시장 점유율 추산

예상 매출 규모

Player 분류

스마트 재배형의 특징

2026 시장 규모 시장 1위 점유율 2026 예상 매출

791.9억원 54.64% 432.7억원

중가형저가형 고가형

교원 ‘웰스팜’이나프 LG ‘틔운’

자이글

클랩톤
스마트 재배형➔ 자사 타겟 상품

환경 제어 기술1

수확 시기 제어 기술2

씨앗 캡슐화 기술3

원격 제어 기술4

인공지능 제어 기술5

자동재배
제어 기능 탑재

자사와 Fit한 프리미엄 이미지 소구를 위해 자동재배 제어
기능을 탑재한 스마트 재배형을 타겟 상품으로 설정함

가정용 식물 재배기 시장은 LG 전자, SK 매직, ㈜ 교원이

주요 사업자로 자리잡을 것으로 예상됨

해당 시장에 자사 진입 시, 주요 플레이어는 총 4개 기업임

1. 국내 가전제품 시장 중, 상위 3,4개 기업 MS 80% 이상인 시장

2. 각 시장 1위 Player MS의 평균값 도출➔ 54.64%

건조기 냉장고 세탁기 에어컨
의류

관리기

1위 사업자
MS

55% 53% 52% 43% 70%
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3) 목표 시장 주요 Player 분석1. 국내 식물 재배기 시장 현황

LG ‘틔운’ & 교원 ‘웰스팜’ 비교

시장 내 주요 Player는 LG ‘틔운’과 교원 ‘웰스팜’이며, 
LG 틔운은 조경의 성격이 강하며 교원 웰스팜은 먹거리 재배의 성격이 강함

LG 틔운 교원 웰스팜

재배

온도 조절 자연 상태와 유사한 자동 온도 조절 사계절 맞춤 자동 온도 조절

공기 순환 통풍 환기 시스템 에어필터

물 공급 자동 순환 급수 자동 순환 급수

재배 방식 수경 재배 (씨앗 키트) 수경 재배 (씨앗 / 모종 배송)

모종 개수 최대 60개까지 가능 최대 12개까지 가능

기간 5년 / 6년 1년

가격 월 4~5만원 대 월 2만원 대
렌탈

반려식물 용도의 성격이 강하며,
수확량이 비교적 많은 편임

건강한 먹거리 위주의 구성이며,
렌탈 비용을 낮춰 부담을 줄임

식물 종류 꽃, 허브, 채소 등 20가지 키트 건강기능별 섭취용 채소 위주

앱 연동 여부 LG ThinQ 앱 연동 앱 연동 불가
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2. 제품 제안

서울신문, 전자신문

자사의 타겟 소비자는 홈파밍에 관심 갖는 사람들 중 다량의 고품질 먹거리

에 관심이 높은 영유아 가정 및 40대 이상의 다인가구임

식물 재배의 종류 타겟 소비자 도출

타겟 시장 타겟 소비자

자사의 가정용 식물 재배기는 홈 파밍에 니즈를 가진 소비자 중
안전 먹거리의 조달에 관심이 높은 자녀가 있는 가정과 40대 이상의 다인가구를 공략해야 함

홈 가드닝 홈 파밍

연관어
플랜테리어 / 실내정원 /

인테리어 소품
재배 / 텃밭 / 모종 / 
채소 / 샐러드 / 허브

목적
집과 어울리는 식물을

키워 공간 꾸미기
채소를 재배하여
직접 요리하기

니즈
집안 인테리어와

조화로운 관상용 식물
식물 생장의 전 과정을

함께하는 뿌듯함

홈 가드닝은 재배 과정 자체보다

이미 성장을 완료한 식물을 잘 배치하는 것이 주 목적임

식물 재배기는 홈 파밍을 원하는 소비자에게

발아-수확의 전 과정을 보여줌으로써 먹거리의 안정성을 보장함
타겟 소비자

어린 자녀가 있는 가정

40대 이상의 다인 가구

1) 타겟 소비자 선정

홈파밍에 갓 관심을 가진 사람들은
다량으로 품질 좋은 채소를 제공하는

식물재배기를 구입하지는 않을 것

홈파밍에 관심있는 기존 3040세대와
코로나 이후 관심 증대된 MZ세대

다량의 품질 좋은 채소를 제공하는 식물재배기를 구매하는
사람들은 평소에도 집에서 자주 건강한 음식을

해먹거나 꾸준히 관심을 가지던 사람들
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2) Pain Point 개선 및 KBF 강화2. 제품 제안

자사가 해결해야 할 Pain Point는 제한적인 크기 옵션, 한정적인 식물 종류이
며, 강화해야 할 KBF는 식물재배의 편리성, 앱 연동 통한 리마인드 기능임

크기 옵션이 제한적임
1

재배 가능한 식물의
종류가 한정적임

2

두 가지 크기 타입의 제품군 출시
(소형 / 대형)

열매 / 샐러드 / 허브 / 꽃 등
재배 가능 식물 종류 확대

개선점

식물 재배의 편리성
1

앱 연동을 통한
리마인드 기능

2

AI를 활용한 자동환경제어 기술로
작물별 재배환경 및 칸 높이 제어

앱 내 사용자 맞춤 식물 추천과 구매 연동 / 
Vacation 기능 추가

보완 및 강화할 점

먹거리 선택의 다양성
증가로 즐거움을 제공

주방에 배치함으로써
바로 수확해서 섭취 가능

쉬운 방법으로 고품질의
건강한 먹거리 수확 가능

국내 Player Pain Point

Key Buying Factors

소비자 니즈 충족
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3) 신제품 제안2. 제품 제안

선택이 아닌 필수, 삼성전자 식물 재배기

자사는 소/대형 사이즈제공, 앱 연동 및 씨앗 카테고리의 확대, 
최적화된 환경을 갖추는 AI 기술을 제공해야 함

프리미엄 이미지 소구 + 기존 브랜드 인지도 활용

→ ‘비스포크 식물재배기’ 로 출시. 2가지 사이즈를 통해 다양한 고객 니즈 충족 가능

1. 비스포크 라인 사이즈 소/대형 2 Type

앱을 통해 주문 및 배송 가능 - 예시: 씨앗/종자 정기 배송 서비스

소비자의 건강 정보, 취향에 따라 AI 기반 맞춤형 제품 추천 및 패키지 구성

- 예시: 피부미용에 좋은 근대/갓/로메인 패키지 구성 등

식물 성장 과정 확인 및 물 부족 등 알림 서비스 탑재

다양한 씨앗 및 종자 확보 – 수경재배 가능 열매식물 종자 개발 및 개발원과 파트너십 체결

2. 앱과의 연동 기능 및 다양한 씨앗 구매 옵션 제공

30대 아동 기르는 가족과 40대의 홈파밍에 관심있는 다인가구를 대상으로 다양한 크기의 선택지, 
맞춤형 씨앗 선택지를 제공하고 고도화된 AI 기술을 통해 식물 맞춤형 재배 환경을 제공하여

소비자에게 $$$떤 니즈를 제공할 수 있다. 

소형: 주방 상판에 올려놓을 수 있는 크기

대형: 프리 스탠딩 모형

AI 기술을 통해 물, 영양분, 온도, 공기 순환, 식물의 성장에 맞춰 높이 자동 조절 등

3. AI기술을 통해 식물에 최적화된 재배 환경 조성

60만원 대 / LG ‘틔운’ 팟 4개 크기

140만원 대 / LG ‘틔운’ 크기 (팟 12개)



1. 국내 식물재배기 시장 현황
1) 국내 시장 전망 및 성장 Driver
2) 목표 시장 및 예상 매출액
3) 목표 시장 주요 player 분석

2. 제품 제안
1) 타겟 소비자 선정
2) Pain point 개선 및 KBF 강화
3) 신제품 제안

3. 마케팅 전략 제언
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3. 마케팅 전략 제언

교원, LG

자사는 매출 증대를 위한 렌탈 서비스 협약 체결과 타겟 소비자 공략을 위한
1) 오프라인 채널 프로모션 2) 온라인 바이럴 마케팅 전략이 필요함

렌탈 서비스 협약

렌탈 서비스 필요성

경쟁사 현황

식물 재배기는 필수 가전이 아난 취미 가전

취미 가전의 경우 지불 금액이 클 경우 구매 전환율 낮음

렌탈을 통해 1회 지불 금액 낮추어 부담감 감소 ➔ 매출 증진

온•오프라인 채널

교원 ‘웰스팜’ LG ‘틔운’

월 23,900원 월 56,900원

2개월 3개월

가격

방문 주기

워터뱅크/배수관 세척
필터 교체 및

외관 토탈 클리닝

기기 점검
채소 모종의 성장 관리

제공 서비스

체험형, 전시형 위주의 마케팅 전략을 통해 식물재배기가
선택이 아닌 주방에서 유용한 가전제품이라는 인식 제고

제품 크기에 따라 경쟁사를 벤치마킹한 렌탈서비스를 제공하여
경제적 부담감을 낮춤으로써 매출을 증진시킬 수 있음

LG 틔운
오프라인

성수동 팝업스토어 ‘틔운 하우스’ 조성

LG 틔운이 제안하는
새로운 라이프스타일 체험 가능

타사 벤치마킹

온라인
맘카페에 삼성전자 식물 재배기 체험단 모집

타겟 소비자 대상 바이럴 마케팅 전개

오프라인

모델하우스에 삼성전자 식물 재배기 배치

쇼룸 형태의 오프라인 매장 설치

재배기에서 수확한 식물을 활용한 요리 시연



End of Document
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2020.1 식물재배기 시장 규모는 올해 600억원 수준. AI 등이 접목된 가전 형태의 시장은 2019년 기준 100억원 정도

2015년 315억원 규모에서, 코로나 19 덕에 2020년 600억원 규모로 성장(CAGR: 14%) + 2017년 515억원

* 상업용 식물재배기는 별도로 없는 것 같음. 가정용으로 기업에서 내놓은 걸 음식점이나 유치원에서 사용하면 상업용인 듯함.

** 진짜 B2B 시장을 살펴보려면 스마트팜 관련 산업을 확인해봐야할 것 같은데, 시간이 부족해서 가능한 범위 안에서만 확인해

보았으나, 규모가 기관마다 차이가 크게 남. (몇천억 ~ 수조원 수준으로 차이남)

시장 규모

식물 재배기 시장

AI가 접목된 가전 형태의 식물 재배기 시장은 20203년까지 5000억원 규모로 성장할 것이라는 전망이 지배적으로 사용되고 있음. 

가정용 식물재배기 시장의 성장 드라이버는 홈가드닝에 대한 관심 증가(우울감 해소 목적, 취미 및 관상용)와 안전한 먹거리에

대한 관심 증가임

핵심 성장 드라이버는 홈가드닝과 안전한 먹거리로, 이러한 니즈를 확실하게 충족시키기 위한 마케팅 전략이 필요함. 

특허 출원 분포를 볼 때, LG전자, SK매직, ㈜ 교원이 시장의 주요 사업자로, 각각의 특허 기술에 기반하여 사업화를 추진하고 있

음을 알 수 있다.

SUMMARY

INSIGHT
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네이버 검색량 성장률을 추산하는데 써볼 수 있지 않을까 싶어서 정리해보았음. 사용하려면 클라콜 필요할듯. 

설문조사 결과

최근 웰스가 800명의 웰스팜 사용자를 대상으로 한 설문조사 결과 81%가 ‘제품에 만족한다’고 답했다. 만족

이유(중복 응답 가능)는 ‘신선하고 맛있는 채소 섭취 가능’(66%), ‘인테리어 및 힐링효과’(22%), ‘채소 재배 및

관리 편리함’(18%), ‘무농약으로 건강한 채소’(17%) 순이었다.

2016-2020 CAGR: 41%

이버에서 해당 검색어가 검색된 횟수를 일별/주별/월별 각각 합산하여 조회기간 내 최다 검색량을 100으로 설정하여 상대적인

변화를 나타낸 수치를 연도별로 합함.

한국발명진흥회 지식재산평가센터, AI 기술이 접목된 식물재배기 시장이 2023년에는 5000억원 규모로 확대될 것
코로나 19 이후 반려식물과 홈가드닝에 대한 관심이 급증한 만큼, 이러한 기조는 당분간 유지될 것으로 예상됨

전망

코로나 19 사태로 집에 머무는 시간이 늘면서 '홈가드닝'에 대한 관심 증가. 정기 꽃 배달을 구독하는 사람도 증가 중임

안전한 먹거리에 대한 관심 증가

코로나 19의 장기화로 인한 집콕 문화의 확산 →  식물을 기르는 재미와 환경을 생각한 합리적 소비에 대한 수요 증가

→  집콕으로 인한 고립감과 우울감을 해결하기 위해 반려식물에 대한 관심 증가 / 플랜테리어

어린 자녀 교육 목적.

- 특히 초등 저학년 이하의 자녀를 둔 부모 중 약 82%가 ‘아이 교육에 도움을 준다’고 응답했다. 외부 활동이 어려워진 상황에서

집 안에서 녹색 식물의 생장을 관찰하고 직접 기른 채소를 섭취하며 식습관 개선 활동이 가능한 점이 소비자들의 만족도를 높인

것으로 보인다.

> 성장 드라이버 중에서는 가장 영향력이 작을 것으로 추정

성장 드라이버

성장세

홈가드닝, 플랜테리어, 반려식물에 대한 검색량 총합. 국내 최대 포털 사이트인 네이버에서의 검색량을 바탕으로 수요 어느정도

예측 가능할 수 있음
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2021.09

2020년 관련 특허 216건 출원. 2019년(161건) 대비 34.2% 급증

온습도와 빛 등 재배환경을 제어하는 기술 (417건, 56.6%)

- 상대적으로 기술 난이도가 낮아 많은 개량 출원

인공지능제어 기술 (80% 증가. 가장 높은 증가세) - 최근 4차산업 혁명 기술의 확산 경향을 반영한 것

사례: 먹고 싶은 시기에 수확이 가능하도록 재배 속도를 자동으로 제어하는 기술과 씨앗 캡슐을 삽입하기만 하

면 해당 씨앗의 최적 재배 조건을 자동으로 인지해 제어하는 기술 등

수확시기 제어 기술 / 씨앗 캡슐화 기술 / 원격제어 기술

특허 출원 현황
1위 LG전자 주식회사(22건) / 2위 한국과학기술연구원(15건) / 3위 그로우 솔루션즈 테크, LLC (13건, 외국

기업) / 4위 에이아이플러스(11건, SK매직 인수) … 8위 주식회사 교원(5건)

글로벌 특허 1위 LG (39건) / 2위 AI PLUS(11건)

특허 기술 종류

특허청 유진오 식품생물자원심사 심사관, "가정용 식물재배기 분야는 세계적으로 특허를 과점하여 기술 장벽을 구축한 기업이

없는 것으로 분석되어 해외 진출도 충분히 고려 가능"

가정용

식물 재배기

관련 특허 출원
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성장 드라이버

식물 재배기 시장

INSIGHT

아직까지 홈 가드닝 관련 제품을 구매하는데 있어서 주 소비층이 중장년층인 것 맞는 것 같아 보이지만, 최근 2030세대의 성장세가 가파름.

그리고, 이들은 비교적 중장년층에 비해 식물 재배 등에 대한 지식이 부족해 식물재배기가 공략할 수 있는 고객층이지 않을까 싶음.

코로나가 완전히 종식된 뒤에도 홈가드닝 트렌드가 지속될 것이라고 전망하는 자료는 찾지 못하였음. 그러나 코로나 19가 상당히 장기간 지

속된만큼, 그동안 일어난 라이프스타일의 변화가 갑자기 이전으로 돌아가지는 않을 것이라고 생각됨. 혹시 이 자료가 시장 규모를 추정하는데

있어서 성장률을 설명하기 위해 쓰일거라면, 굳이 장표에는 싣지 않아도 될 것 같음. 설명하면서 말로 치는 편이 좋을 듯

이향은 성신여대 서비스, 디자인공학과 교수: 무엇보다 “집을 중심으로 한 라이프스타일 재편이 이루어질 것” 
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홈가드닝/플랜테리어/반려식물 네이버 검색량 정보 활용. 

2021년의 남은 기간에 대한 숫자는, 그 동안의 검색량 평균을 이용하여 추산함 > 11381.6

성장률 계산 2016-2021 CAGR 34.4% / AI 기술이 접목된 가전 시장 규모 2019년 100억원을 기준으로 계산함

시장 규모 추산

홈가드닝 월간 검색량 수치 3,280 / 10대 2.1% / 20대 23% / 30대 32% / 40대 27.3% / 50대 이상 15.6%

반려식물 월간 검색량 수치 9,880 / 10대 4.4% / 20대 27.6% / 30대 28.8% / 40대 24.2% / 50대 이상 15.1%

플랜테리어 월간 검색량 수치 16,980 / 10대 2.9% / 20대 24.6% / 30대 34.8% / 40대 27.1% / 50대 이상 10.7%

2017.11

20대 젊은층이 중장년층의 전유물로 여겨졌던 홈가드닝에 뛰어들고 있음. 

옥션: 2020년 2분기 20대의 씨앗·모종·묘목 카테고리 제품 구매량은 전년 동기 대비 35% 증가

지마켓: 같은 기간 20대의 새싹 재배기와 화분 구매량은 각각 지난해 같은 기간에 비해 23%, 87%씩 증가했다. 이 기간

50~60대의 같은 제품 구매량 증가율 0.5%와 37%를 크게 웃도는 수치다.

최근에는 '반려식물' 키우기에 익숙하지 않은 젊은 세대들을 위해 씨앗·화분·배양토 등을 한데 묶은 키트 제품이나 콩나물

자동 재배기 같이 작물 재배 보조용품까지 출시되고 있다.

연령별

검색량 조회

연령별 관심도

성장세 추산

2020.08

2030세대의 대표 SNS인 인스타그램의 태그 수: 홈가드닝 35.5만 게시물 / 플랜테리어 92.1만 게시물 / 반려식물 77.3만 게시물

코로나19 장기화, 1인가구 증가세 등에 식물 정기구독·큐레이션·관리 서비스를 제공하는 ‘반려식물’ 스타트업들이 뜨고 있다. 이용자 평균 연

령은 30세로 MZ세대가 대부분임

계산 방법
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시장조사업체 마켓앤드마켓에 따르면 전 세계 실내 농업 시장은 연평균 9.4%씩 성장해 2020년 145억

달러(약 17조원)에서 2026년 248억 달러(약 29조원)로 커질 전망

이들이 식물재배기를 구입하는 이유는 경제적인 관점과는 다르다. 상추를 몇 번 따먹으면 기깃값의 본

전을 찾을 수 있다는 손익 계산이 아니라 다소 비싸더라도 삶의 질 향상을 위해 갖고 싶다는 얘기다.

*해당 기사에서 국내 식물 재배기 시장을 소개할 때

전 세계 실내 농업 시장으로 설명하였는데 전 세계

실내 농업 시장에 가정용 + 산업용 포함 되어있을듯

*이들이 (국내 식물재배기 구매자) 구입하는 이유는

경제적인 관점과 다르다는 점에서 식물 재배기로 식

물을 재배하는 것보다는 마트나 도매상한테 상추 등

을 사는게 이득이라는 의미이고 이는 산업용보다는

가정용에 집중해야한다는 의미일수도

*global Smart Indoor gardening (residential and commercial)

2019년 약 1250억원에서 2027년 약 2090억원으로 연평균 8.4% 성장할 것으로 예상

*해당 자료 가정용, 산업용으로 분류한거 같은데 유

료 자료임 ㅠㅠ 무료로 볼 수 있는 시장규모는 왼쪽

에 적은 것 말고는 없음, 그리고 해당 자료는 식물재

배기만이라기 보다는 전반적인 실내 스마트 가드닝

(wifi로 제어되는 가드닝 관련 기기를 의미하며 식물

재배기도 wifi로 관리되기 때문에 포함될 것임)

*global smart indoor gardening system market

2020년부터 연평균 28.2%로 성장하여 2026년 약 4700억원 규모 예상

*코로나는 해당 산업에 3가지 영향을 미쳤는데

식물 수요와 공급에 직접적 영향, 공급망과 시장 붕

괴, 회사에 재무적 영향

가정용 식물 재배기 시장은 앞으로 확대될 것으로 전망된다. 글로벌 시장 조사 업체인 데이터브리지마

켓리서치에 따르면 실내 식물 시장은 2021~2028년 8년간 4.37%의 성장률로 성장할 것으로 예상된

다.

*비록 이 자료도 미국 한정이 아니라 글로벌이고 가

정용, 산업용 합친 자료이겠지만 일단 자료로 포함시

켰습니다.

글로벌 시장조사 전문기관 ‘유로모니터’가 발표한 2019년 미국 가드닝 시장 보고서에 따르면, 미국의

가드닝 시장은 2018년 기준으로 402조 달러에서 2023년 493조 달러까지 성장할 전망이다.

*미국 가드닝 시장도 성장중

규모
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Who are the leading players in the global Smart Indoor Gardening System market?

● AeroGrow International

● Bosch

● Click and Grow

● EDN Inc.

● Plantui

● SproutsIO

● AVA Technologies

● Veritable Garden

*왼쪽의 경쟁사들은 글로벌 기준 경쟁사이며

식물 재배기만은 아니며 smart indoor gardening

system의 경쟁사이며 전세계에서 왼쪽의 8개 기업

이 시장점유율 80% 이상이라고 한다.

*해당 기업들의 구체적인 시장점유율은 잘 안나옴

*구체적인 시장 점유율 안나올 경우 아마존에서 식

물 재배기 (Aerogrow 등의) 구매 횟수 혹은 별점 개

수로 비율 구해서 예를 들어 Aerogrow가 100

개,IDOO가 50개 팔렸으면 2대 1이니깐 Aerogrow가

시장점유율 66%, IDOO가 33%뭐 이런식으로 구하는

방법도 있긴 한데 너무 게스티이므로 최최최최후의

수단으로 사용하면 좋을듯

*Amazon에 vegetable grower, plant grower,

indoor gardening라고 검색했을 때 Brand로 나오는

기업들입니다.

Key Players

Aero Farms

Agrilution GmbH

AVA Technologies Inc.

BSH Hausgerate GmbH (Robert Bosch Stiftung GmbH)

CityCrop Automated Indoor Farming Ltd.

Click & Grow LLC

EDN Inc.

Grobo Inc.

Plantui Oy

SproutsIO Inc

*맨첫번째 경쟁사 자료와 겹치는 회사

Aero

AVA Technologies

Click & Grow

EDN

Plantui

SproutsIO
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*식물재배기만 간단하게 판매 > 모종공급 > 지배가능 식물에 대한 컨설팅 및 기술지원 *해외 가정, 소규모 시설 원예 관련 기업이 왼쪽과 같

이 사업모델 확장했다는 기사

왼쪽과 유사하게 삼서도 사업모델 확장 (하드웨어+

소프트웨어)할 수 있다는 것 보여주면 좋을듯

예를 들어 어떤 음식을 만들지 미리 결정하고 식물을

재배기에서 키운다. 다른 재료는 식물이 자라는 상황

에 맞춰 배송하는 것과 같이 구독서비스로 판매할 수

있을 것

컴퓨터 기술이 발전하면서 생육 환경을 제어할 수 있게 되자, 1990년대부터 식물 공장이라는 개념이 

퍼지기 시작했다. 유럽은 태양광을 이용한 대형 유리 온실 중심이었지만, 일본은 완전히 실내에서 자

동으로 식물을 키우는 방법을 연구하면서 LED 광원 등 대체 광원에 대한 실험을 진행하게 된다. 미국

은 NASA를 중심으로 우주 같은 척박한 환경에서 농업을 할 수 있는 방법을 계속 고민했다. 이런 고민

은 소량의 물로 작물을 재배할 수 있는, 에어로포닉스(분무식 재배) 기술을 탄생시켰다. 여기에 1999년

 뉴욕 컬럼비아 대학의 딕슨 데스포미어 교수가 식물을 층층이 쌓아 재배하는, 수직 농장 개념을 대중

화시키면서 현재 가든테크를 이루는 기술이 모두 모이게 된다.  ‘클리어뷰IP’가 분석한 내용을 보면

1999년부터 2006년까진 연간 50건 미만었던 수직 농업 특허가 2007년부터 크게 늘기 시작해 2016년

에는 900여 건의 국제 특허가 출원됐다. 한국은 중국과 일본 다음으로 많으며, 특히 농촌진흥청에서

많은 특허를 취득했다. 가정용 식물재배솔루션에 대한 특허 출원도 2010년부터 늘어 2017년에는 200

건을 초과했다.

*기술적 역사 서술

*해당 자료에 '농산물을 대량으로 생산하는 사업은

아직 실증 실험 단계다. 수확한 채소의 가격이 비싸

서 고소득 소비자에게만 팔린다'라고 적혀있는 것으

로 보아 생산용 보다는 가정용에 집중해야할듯

Click & Grow was founded in 2009 in Estonia. After reading a NASA report about growing plants in

space, Mattias Lepp became inspired to develop the first ever indoor garden that took care of

plants automatically. After working with universities around the world to fine-tune the technology,

the concept of the Click & Grow Smart Garden was born.

2012 – the first Smartpot was launched

2013 – prototype of a 2nd generation garden

2014 – Smart Herb Garden was launched

2017 – The Smart Garden 9 was launched

*원래는 Aerogrow의 성장과정을 보여주고 싶은데

홈페이지에 연혁 소개가 없고 심지어 위키피디아에

도 없음. 그래서 다른 경쟁사 홈페이지 중 연혁이 상

대적으로 잘 나온 click & grow 연혁 가져옴

*요약하자면 NASA의 리포트를 보고 영감을 받았고

대학생 때 프로토타입 제작해보고 2014년에 현재의

식물재배기 같은 식물재배기 발명

성장과정
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설문조사

x x

유튜브 리뷰

<웰스팜 장점>

1. 접근성 (밥먹을 때 바로 먹을 수 있음)

2. 재배 수월 (원래 진딧물이 생기고 물 줘야하는데 벌레, 계절의 영향에서 자유로움)

3. 쉬운 청소 (물통 분리 쉬움, 2달에 1번 청소)

4. 신뢰 (내가 수확한 채소니깐 믿고 먹을 수 있음)

5. 가격 (웰스팜의 경우 렌탈이기 때문에 기기 값이 없어서 모종 값, 렌탈 값만 지출하면 되서 싸다고

말함)

<웰스팜 단점>

1. 아쉬운 식감

2. 모종 수 변경 불가 (1년 렌탈 약정 중에는 6,12구 중 변경 불가)

3. 생각보다 크기 큼

4. 무농약은 맞지만 화학비료는 사용됨

<LG 튀움 장점>

1. 디자인

2. 간편한 조작방법

<단점>

1. 비싼 가격 (기기, 식물 값)

2. 씨앗 종류 적음 (내가 키우고 싶은 식물 못 키울수도)

3. 생각보다 부피 큼

Can an Indoor Smart Garden Beat Outdoor Gardening? We Tested It | WSJ

<Rise Family Garden>

1. 좁은 공간에 식물 재배 가능

2. wifi, 앱을 통한 제어 가능 (꼭 식물 근처에 없어도 가능하다는 장점)

3. 키우고 재배하기 편함

<단점>

1. 선반 높이 조절 안되는거

2. 청소와 물 저장고 처리 어려운 것

3. 가격

*월스트리트저널에서 전문 gardener가 리뷰하는

영상처럼 보여 시청하였으나 광고 느낌이기도 하다

구매할 때

고려하는 점
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2019년 상반기 '다나와' 판매 기준

온라인 판매업체인 다나와 기준이여서 정확하지 않

을 가능성 존재

*2017년 / LG 64%, 삼성 18.6%

*2018년 / LG 62%, 삼성 26%

*2019년 / LG 55%, 삼성 33.7%

의류건조기 부분에서는 1위 ms 55%라고 보는게 제일 합리적일듯

유로모니터는 온라인만을 포함하는 다나와와 달리

비교적 조사 범주가 광범위하며 연간 단위로 조사된

수치를 공개했다. 유로모니터는 정식 판매 채널로 유

통된 소비자 판매량 (판매대수) 기준으로 측정하고

있으며 오프라인 관련 모든 유통사(하이마트, 삼성디

지털플라자, LG베스트샵, 이마트와 같은 하이퍼마켓

등)와 온라인 이커머스, 홈쇼핑이 포함됐다.

의류관리기

(스타일러)

*2020년 LG 시장점유율 70% 육박

냉장고

Lg전자 52.8%

삼성전자 22.1%

2017년 상반기 '다나와' 판매 기준

온라인 판매업체인 다나와 기준이여서 정확하지 않

을 가능성 존재

의류건조기
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세탁기
LG전자 52.4%

삼성전자 26.0%

2017년 '다나와' 판매 기준

온라인 판매업체인 다나와 기준이여서 정확하지 않

을 가능성 존재

2020년 멀티형(2 in 1)

LG전자 44%

삼성전자 32%

2020년 벽걸이형

캐리어 40%

LG전자 31%

삼성전자 24%

2020년 창문형

파세코 34%

캐리어 16%

2020년 5~6월 '다나와' 판매 기준

온라인 판매업체인 다나와 기준이여서 정확하지 않

을 가능성 존재

에어컨 통합 다나와 통계 기준

LG전자 43%

삼성전자 27%

대유위니아 15%

캐리어 13%

2018년 5~8월 '다나와' 판매 기준

온라인 판매업체인 다나와 기준이여서 정확하지 않

을 가능성 존재

TV

글로벌 자료임

2020년

삼성 31.9%

LG 16.5%

2019년

삼성 30.9%

LG 16.3%

2018년

삼성 29.0%

LG 16.4%

국내 자료가 잘 안나와서 일단 글로벌 자료 찾아옴

에어컨
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해외제품 참고사례 (4)
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Appendix. LG 틔운, 교원 웰스팜 사양 비교
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Amazon 식물재배기 리뷰 개수 상위 5개 제품



Amazon 식물재배기 리뷰 개수 상위 1위 제품 분석



Amazon 식물재배기 리뷰 개수 상위 2위 제품 분석 (1)



Amazon 식물재배기 리뷰 개수 상위 2위 제품 분석 (2)



Amazon 식물재배기 리뷰 개수 상위 2위 제품 분석 (3)



Amazon 식물재배기 리뷰 개수 상위 3위 제품 분석 (1)



Amazon 식물재배기 리뷰 개수 상위 3위 제품 분석 (2)



Amazon 식물재배기 리뷰 개수 상위 4위 제품 분석



Amazon 식물재배기 리뷰 개수 상위 5위 제품 분석 (1)



Amazon 식물재배기 리뷰 개수 상위 5위 제품 분석 (2)



해외 사례_Click and Grow 구독 서비스 분석 (1)



해외 사례_Click and Grow 구독 서비스 분석 (2)



해외 사례_AeroGarden 제품 라인업 분석(1)



해외 사례_AeroGarden 제품 라인업 분석(2)
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Appendix. Click & Grow 라인업 비교 (2)
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Light 안심 ok 서비스x

Basic 안심 ok 서비스o

Special 안심 ok 서비스 + 분해세척 서비스

Special+ 안심 ok 서비스 + 분해세척서비스 + 공간케어 서비스

공통 설명
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가격

Light 월 49,400원

Basic 월 51,400원

Special 월 64,900원

Special+ 월 77,900원

렌탈기간 60개월

주기적 필터 교체 + 디테일링 세척 서비스 

극세필터 세척 + 외부세척

2년/4년차

손이 닿지 않는 곳까지 all 분해 세척

스탠드, 벽걸이 분해 세척(열교환기,송풍팬 내부)으로 공팡이와 묵은 먼지 제거

3년/5년차

가전을 넘어 공간까지 서비스

옷장, 드레스룸 공간 케어 서비스

16개월 주기

기기 자체에서 제공하는

서비스

스스로 상태를 점검하는 AI 진단

냉매량부터 실내외기 모터와 센서까지 AI가 진단

Smart things 홈케어 매니저 앱과 연동

가격

(2개 제품 차이가 용량 1kg차이

이고 가격 2,000원차이여서 저

렴한걸로 기재)

Light 월 70,500원

Basic 월 74,500원

Special 월 77,800원

Special+ 월 103,800원

가격은 세탁기, 건조기 합친 것보다 비쌈

렌탈기간 60개월

기기 자체에서 제공하는

서비스
세탁기 + 건조기 서비스 제공

에어컨

(1개 제품)

세탁건조기

(2개 제품)

세탁기 + 건조기 서비스 제공

세탁기 + 건조기 서비스 제공

세탁기 + 건조기 서비스 제공공간케어 서비스

안심 ok 서비스

분해세척 서비스

공간케어 서비스

안심 ok 서비스

분해세척 서비스
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Appendix. SK매직 삼성 렌탈 서비스 (3)  

- 61 -

가격

(용량 차이, 드럼이냐 플렉스워

시냐 차이)

(가장 저렴한걸로 기재)

Light 월 31,900원

Basic 월 33,900원

Special 월 35,900원

Special+ 월 48,900원

렌탈기간 60개월

주기적 필터 교체 + 디테일링 세척 서비스 

액체세제함/유연제함 세척, 배수필터 세척, 잔수 제거, 도어패킹 세척, 내외부 세척

8개월 주기

손이 닿지 않는 곳까지 all 분해 세척

액체세제함/유연제함 교체, 배수필터 교체

24개월 주기

가전을 넘어 공간까지 서비스

세탁조 및 세제통 내 곰팡이와 묵은 먼지 분해 세척

36개월 주기

기기 자체에서 제공하는

서비스

옷감과 내 스케쥴에 맞춰 똑똑하게 세탁하는 Smart things 앱

(관리는 아니지만 앱 연동 강조하고 싶어 써치 내용에 포함)

가격

(용량, 색상 차이)

(가장 저렴한 것으로 기재)

Light 월 33,600원

Basic 월 35,900원

Special 월 36,900원

Special+ 월 49,900원

렌탈기간 60개월

주기적 필터 교체 + 디테일링 세척 서비스 

내외부 필터 세척, 마이크로 안심필터 세척, 도어패킹 세척, 내외관 세척

8개월 주기

주기적 필터 교체 + 디테일링 세척 서비스 

내외부 필터 교체, 마이크로 안심필터 교체

24개월 주기

손이 닿지 않는 곳까지 all 분해 세척

건조탱크 내 곰팡이와 묵은 먼지 분해세척, 열교환기 세척

36개월 주기

가전을 넘어 공간까지 서비스

옷장, 드레스룸 공간 케어 서비스

16개월 주기

기기 자체에서 제공하는

서비스
smart things앱 연동 관련 내용x

세탁기

(5개 제품)

건조기

(3개 제품)

공간케어 서비스

안심 ok 서비스

(24개월 주기)

분해세척 서비스

안심 ok 서비스

분해세척 서비스

공간케어 서비스

안심 ok 서비스

(8개월 주기)



Source:

Appendix. SK매직 삼성 렌탈 서비스 (4) 

- 62 -

가격

(비스포크 기준)

Light 월 42,900원

Basic 월 44,900원

Special+ 월 57,900원

렌탈기간 60개월

주기적 필터 교체 + 디테일링 세척 서비스 

미세먼지 필터 교체, 극세사 필터 교체, 내외관 세척, 아로마시트 제공

8개월 주기

주기적 필터 교체 + 디테일링 세척 서비스 

물통 교체, 보다 위생적인 옷감, 액세서리 케어를 위한 물통 교체

48개월 주기

가전을 넘어 공간까지 서비스

옷장, 드레스룸 공간 케어 서비스

16개월 주기

기기 자체에서 제공하는

서비스

사용 패턴, 날씨/계절 기반으로 추천 코스 (AI)

건조와 구김 제거를 한번에 AI 섬세 건조

smart things와 연동 가능

마이클로짓이라는 앱의 경우 삼성 물산 6개 브랜드(galaxy, kuho, rogatis, lebeige, beanpole,

8seconds)에 한해서만 이용 가능

가격

(용량 차이)

(비스포크 중 가장 저렴 기준)

Light 월 35,900원

Special+ 월 48,900원

렌탈기간 60개월

가전을 넘어 공간까지 서비스

냉장고 정리 수납 서비스

16개월 주기

기기 자체에서 제공하는

서비스
smart things와 연동 가능

김치냉장고

(3개 제품)

의류관리기

(4개 제품)

x

x

공간케어 서비스

안심 ok 서비스

(8개월 주기)

안심 ok 서비스

(48개월 주기)

공간케어 서비스


